Happy x-mas
Mini-Doppelkarte

Happy x-mas Geschenkanhanger

Happy x-mas
Postkarte

Schenken mit

Dr. Bianca Thierhoff und ihr
Team kreieren Kartenmotive mit
besonders viel Phantasie und
denken sich Motive aus, die es
sonst im Kartenmarkt nicht gibt.

besonderem Anspruch

In der heutigen Zeit ist eine Nachricht per Handy schnell verschickt und ebenso schnell wieder
vergessen. Einen bleibenden Eindruck und langanhaltende Freude bereitet man dagegen mit
Karten von cityproducts. Inhaberin Dr. Bianca Thierhoff erlautert, wie sie Visionen gestaltet.

Sich Zeit zu nehmen, eine passende Karte aus-
zusuchen, ein paar Zeilen zu schreiben und dann
zZu versenden, druckt eine besondere Wert-
schatzung fur einen anderen Menschen aus.
Besonders zu Weihnachten freut man sich Uber
eine schone Karte, die entweder versendet oder
als Beigabe zu einem Geschenk Ubermittelt wird.
Das Unternehmen cityproducts bietet eine gro-
Be Auswahl an auBergewohnlichen Karten, die
durch ihren hohen Anspruch an Kreativitat und
Qualitat bestechen.

Frau Dr. Thierhoff, was zeichnet die Produk-
te von cityproducts im Allgemeinen aus?

Dr. Bianca Thierhoff: Ich denke, die Besonderheit
begrindet sich in mehreren Aspekten. Zum Ers-
ten benutzen wir fast ausschlieBlich hauseigene
Grafik. So muss sich unser Sortiment automatisch
unterscheiden von Grafik, die aus Bildarchiven
stammt. Bei uns gibt es nur wenige Ausnahmen,
aber wenn, dann integrieren wir solche Grafik in
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unsere ganz eigenen Zusammenhange auf einer
Karte. Zum Zweiten denken wir uns oft sehr be-
sondere und auBergewohnliche Motive aus und
versuchen, nicht immer mit denselben Symbolen
zu arbeiten, die man zu oft schon gesehen hat.

DarUber hinaus sind wir stolz auf die Tatsache,
dass wir 5 Kartenserien aus cradle-to-cradle
zertifiziertem Recyclingpapier fUhren. Fur diese
Kollektionen wird also nicht ein einziger Baum
gefallt. Ein weiterer Punkt ist, dass wir seit fast
30 Jahren bekannt sind fur unsere regionalen
Karten. Uberall aber versuchen wir mit Humor
oder zumindest mit einem Augenzwinkern un-
sere Kunden zum Lachen zu bringen. Das ist Ub-
rigens das, was mir personlich immer noch den
groBten SpaR bereitet. Nicht zuletzt kooperie-
ren wir mit tollen Partnern in der Produktion, die
tolle Arbeit leisten und immer das Beste aus den
Designs herausholen, zum Beispiel mit hoch qua-
litatvollen Veredelungen.
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Rudolf
Mini-Doppelkarte

Rudolf Doppelkarte

Wodurch zeichnet sich inr neues
Weihnachtskarten-Programm aus?

Dr. Bianca Thierhoff: Bei unserem Klassiker
Happy x-mas handelt es sich um eine Serie aus
groBtenteils Postkarten. Hinzukommen aber
auch Doppelkarten, Minidoppelkarten und Ge-
schenkanhdnger. Bei dieser Serie verwenden
wir verschiedenste Stanz- und Klappmecha-
nismen. Eine Technik, die wir in unserem Haus
entwickelt haben. Sie gibt der Serie neben
den niedlichen Weihnachtsmannern und En-
gelchen einen ganz besonderen Charme. Die
Liebe zum Detail wird hier wieder besonders
deutlich.

Das ist allerdings auch bei den anderen beiden
Serien der Fall. Keine Karte verlasst unser Haus,
ohne dass sie im Zuge des Designs mehrfach
umgedreht und Uberdacht wurde.

Rudolf ist eine wunderschéne Weihnachtsserie
aus Recyclingmaterial im B6 Format. Aufgrund
inres Erfolges haben wir die Kollektion dieses
Jahr erheblich erweitert und durch Minidoppel-
karten erganzt. Im Stil von Rudolf bieten wir in
diesem Jahr auch Adventskalenderkarten Ru-
dolf Advent an mit lustigen und suBen Szene-
rien im Stil der gleichnamigen Serie. Hinter den
Turchen finden sich unterschiedlichste kleine,
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Rudolf Adventskalenderkarte

Friends x-mas Doppelkarte
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ganz besondere Details, die die Vorfreude auf
das Weihnachtsfest schiren.

Jede unserer Weihnachtsserien hat ihre Beson-
derheiten und komplementiert, was die Art der
Karte, aber auch was die Zielgruppe betrifft, die
anderen Kollektionen. Zu unserer in diesem Jahr
neu erschienenen Serie Friends haben wir zudem
die ersten Motive Friends x-mas gestaltet. Die-
se detailreiche und feierliche Serie zeichnet sich
daruber hinaus durch ihre tollen Blindpragungen
aus sowie durch ihre kraftigere Farbigkeit.

Immer mehr Konsument:innen bevorzugen
Produkte aus nachhaltiger Produktions-
weise. Trifft das Ihrer Meinung nach auch
auf den Kartenbereich zu?

Dr. Bianca Thierhoff: Ja, das trifft auf jeden Fall
zu. Nicht nur die junge, sondern auch dltere
Generationen schauen vermehrt auf diesen
Aspekt. Wir haben die Erfahrung gemacht, dass
auch darauf geschaut wird, wo produziert wird,
und ebenso darauf, welche Art von Papier ver-
wendet wird. Selbst wenn das aber nicht der Fall
ware, sahe ich uns in der papierverarbeitenden
Branche in der Verantwortung, moglichst scho-
nend mit den Ressourcen umzugehen. Das ver-
suchen wir, wo wir kbnnen auszubauen.
www.cityproducts.de

13




