RUBRIK

Dear me,

Love, me

I know you're scared.
But you can handle this.

Die beliebte Serie
Happy Memories
prasentiert sichim
neuen, modernen
Design mit Umschla-
gen aus 100 Prozent
Recyclingpapier.
Nachhaltig und mit
viel Liebe zum Detail
gestaltet - fr kleine
Botschaften mit
groBer Wirkung.

Kleine Botschafter groRer Emotionen

GruBkarten sind weit mehr als nur Papier. Sie bringen Freude, zaubern ein Lacheln, spenden
Trost, schenken Mut oder drucken tiefes Mitgefthl aus. Auch die neuen Kartenserien von
cityproducts setzen mit ihren klaren Statements empathische Zeichen der Wertschatzung.

In einer Zeit, in der Kommunikation meist digital
und schnelllebig ist, gehen die feinen Nuancen
des Zwischenmenschlichen oft verloren. Doch
egal, wie sehr sich die Welt verandert - eine
GruBkarte bleibt eine zeitlose Mdglichkeit, echte
Gefuhle zu zeigen. Mit einer GruBkarte kann man
Emotionen in Worte fassen, die oft mehr sagen
als digitale Nachrichten. Jede Karte, liebevoll mit
persénlichen Worten handgeschrieben, kann ein
Gefuhl von Nahe und Gemeinschaft entfalten -
sie verbindet Menschen, auch wenn sie weit von-
einander entfernt sind.

Als GruBkartenverlegerin hat Dr. Bianca Thier-
hoff das Privileg, taglich mit einem Produkt zu
arbeiten, das mehr ist als nur Papier und Schrift
- sie Ubermittelt kleine Botschaften, die Emo-
tioneninihrer reinsten Form Ubermitteln. Dabei
bieten GruBkarten eine wunderbare Mdoglich-
keit, bleibende Erinnerungen zu schaffen. Doch
was genau macht eine GruBkarte so besonders,
wollten wir von Dr. Bianca Thierhoff wissen. .Es
ist die personliche Note. Wenn jemand eine Kar-
te auswahlt, sie mit seinen Gedanken fullt und
sie dann per Hand schreibt, entsteht eine Ver-
bindung, die durch nichts anderes ersetzt wer-
denkann”, sagt sie und erganzt: .Eine Nachricht
auf dem Handy ist flichtig, ein kurzer Klick, der
oft in der Masse untergeht. Doch eine GruB-
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karte bleibt. Sie wird aufge-
klappt, gelesen und oftmals
aufbewahrt, um immer wie-
der daran erinnert zu werden.
Jede Karte ist ein Zeichen der
Wertschatzung. In einer Welt,
in der wir uns oft im Eiltempo
durch den Alltag bewegen,
ist die Auswahl einer GruB-
karte eine Geste, die Zeit und
Gedanken widerspiegelt. Sie
zeigt dem Empfanger, dass
er es wert ist, dass man sich
einen Moment nimmt, um je-
mandem etwas ganz Person-
liches zu Ubermitteln. AuBer-
dem hat eine Karte eine ganz
besondere emotionale Tiefe.
0b es sich um eine Karte zum
Geburtstag, zu Weihnachten
oder einfach als Dankeschon
handelt - sie hat die Fahig-
keit, die Gefuhle, die wir oft
in Worte fassen mochten, zu
transportieren. Sieist einklei-
nes Kunstwerk, das eine Bot-
schaft Uberbringt und dabei
immer etwas mehr sagt als
nur ‘Ich denke an dich'.

herzlichen
glickwuff

du bist die

allerallerallerallarbeste

Die Mischung macht's: Dank der Social-
Media-gepragten Welt schatzt man
heute mehr denn je Vielfalt. Deshalb
kombiniert die Serie .Happy Memories”
unterschiedlichste Grafiken mit Fotos.
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Die Wahl des Papiers, die Farbe, eine besondere
Grafik oder ein liebevoll ausgewdahlter Spruch
- all das spiegelt Empathie und Emotion wider.
Man denkt daruber nach: Hat diese Person den-
selben Humor wieich? Ist sie gerade angespannt
und braucht Aufmunterung? Freut sie sich Uber
eine bestandene Prufung oder blickt sie erwar-
tungsvoll auf einen neuen Lebensabschnitt?
Jede dieser Entscheidungen macht die Karte zu
einem emotionalen Boten.”

Positive Emotionen verbinden Menschen. Sie ent-
stehen erst, wennmansie teilt...Genauso verhielt
es sich auch bei der Entwicklung unserer erfolg-
reichen Serie ‘green wave’, die eine der Highlights
im Jahr 2025 war. Eine Australienreise gab fur uns
den Anlass, diese einzigartige Serie zu kreieren,
deren visuellen und auch emotionalen Eindrucke
darin Ausdruck fanden. Es sind Produkte, die die
Schénheit und Vielfalt der Welt und die Freude an
faszinierenden Eindrucken teilen.

Die top-aktuelle GruBkartenserie .Happy Memo-
ries’ orientiert sich am Sehverhalten derjungen.  pr gjanca Thierhoff: .Karten von cityproducts sind weit
.digitalen’ Generation. Gepragt von Social Media  mehr als nur Produkte - sie sind emotionale Botschafter,
ist diese Zielgruppe taglich mit einer groBen vi- die echte Gefuihle Uber eine breite Zielgruppe hinweg

B transportieren.”
suellen Vielfalt konfrontiert. Genau daran kntpft P
\Happy Memories’ an und Ubersetzt die Dynamik,
Kreativitat und Abwechslung digitaler Inhalte in
ein modernes, zeitgemadRes GruBkartendesign.”

.In meiner Arbeit sehe ich immer wieder, wie
GruBkarten Brucken bauen - zwischen Freunden, '
Familienmitgliedern oder sogar Kollegen”, so Dr. AM LIESSTEN M JTUSAMMEN UND SOFORT
Bianca Thierhoff. .Sie sind Ausdruck von Zunei-
gung, Mitgefthl und Freude, und das macht sie
zu einem der wertvollsten Geschenke, die wir
einander machen kénnen. Bei cityproducts zu
arbeiten, bedeutet, Teil einer Branche zu sein,
in der Produkte Menschen emotional verbinden.
Eine Karte mit eigener Handschrift verschickt
oder verschenkt ein Stlck der eigenen Gefuhle
- und wir hoffen, dass diese beim Empfanger an-
kommen. Denn genau das macht GruBkarten zu

mehr als nur Dapier: Sie sind kleine Botschafter Die erfolgreiche Sgrie ,,grgen waye“ arbeitet mit einzigarti-
’ " gen Gestaltungs-ideen. Die Motive sind naturverbunden
groBer Emotionen. und sehr aktuell. Alle wunder-schénen Kartenmotive

www.cityproducts.de sind in der eigenen Grafikschmiede entstanden.

wo Leben beginn
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